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Monitoring cen w oparciu o analize elektronicznych danych
transakcyjnych ze sklepow detalicznych
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Dyspersja cen jako podstawowe narzedzie analizy CM RE

Dyspersja cen pozwala na precyzyjne okreslenie:

- Jaki byt najczesciej wystepujacy punkt cenowy: tu 3,29 PLN

- Na jakim odsetku paragonoéw sie pojawit: tu 37,7% transakcji wystepujqca cenaw
w grudniu 25 2

- W jakim odsetku sklepow wystepowat: tu 45% wszystkich sklepach:
sklepdéw kanatu

Jaka jest najczesciej Jaka jest najczesciej

wystepujgca cena na
paragonach?

[%] dyspersja cen - rozkiad liczby transakcji wg

punktéw cenowych
Piwo Zubr 500ml butelka, Sklepy matoformatowe do 300m2
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Ceny

Piwe Zubr 500ml butelka
Sklepy matoformatowe do 300m2
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« W kazdym sklepie
wchodzacym w skiad panelu
CMR identyfikowana jest cena:

Sprredai PRODUKTU X w pojedynczym sklepie:
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wolumen w cenach promacyjnych®
maksymalna cena promocyjna zifop.
e Sredinia cona regularma zhiop.
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m— wolumen w cenach regularnych
srednia cena promocyina zifop.

======= minimalna cena regularna zi/op.

, ceny regularne

ceny

regularne

— jesli spada
o zadany % z dnia na
dzien, byta oznaczona
jako promocyjna i nie
wzrosta oraz trwata nie
dtuzej niz zadany okres

regularna — jesli rosnie o
zadany % z dnia na dzien,
jesli mija zadany okres
promocji lub byta
oznaczona jako
regularna i nie spadta.
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Srednie ceny regularne i promocyjne oraz wptyw na udziaty
wolumenowe
Zubr butelka 500ml, Sklepy matoformatowe do 300m?2
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udziat wolumenowy (ceny ceny promocyjne) s udziat wolumenowy (ceny regulare)
— Srednia cena regularna érednia cena promocyjna

--------- érednia cena




Indeksowanie cenowe - Inflacja CM RE

Koszyk zakupowy

22

Wspdlny dla kanatow koszyk
12900 produktow, niezmienny
przez caly okres badania,
obejmujacy kategorie
odpowiadajace za odpowiednio
90%, 82% i 80% sprzedanych
opakowan w kanale sklepow
matoformatowych, super- i
hipermarketow

Wazenie

Linie produktowe sg wazone
liczba opakowan aby jak
najlepiej odzwierciedli¢
przecietny koszyk. Wagi sa state
przez caly okres badania,
indywidualne dla kazdego z
kanatéw co eliminuje z
wynikéw wplyw sezonowosci,
zmiany zachowan
konsumenckich w kontekscie
wyboru opakowan czy
premiumizacji
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Pogtebianie inflacji na kategorie CM RE

[%6] dynamika cen 02’26 vs YA

Szeroki koszyk produktowy, [01'2023 = 100] Indeks $rednich cen
SMALEC pozwalajacy do (MW & Brand)
TVTON  — analiz inflacyjnych z uwzg dnieniem
wszystkich kategorii produktowych i
KAWA ZIARNISTA /Meo0in0 0 kanaléw. ns
PAPIEROSY /i . s
rero Wielkosé préby pozwala na 1o
ZEKOLADY M ) 108
KAWA MIELONA Uwspdlnienie wag pomiedzy 100
I
PRALINY PIANKI W... kanatami pozwala analizowaé o5
KAKAO linii.
a0
WKLADY DO.m
I

WAFELKIIMPULSOWE [%] dynamika srednich cen rdr - Produkty miesne

o Wpilyw zmian w podatku VAT
[%] dynamika cen 0226 vs YA , 2022

15%

<

MIX MASLANY
ELEKTRONICZNE...

10%

MASLO o /"'--""\/’-_ s \ ‘/f
OLIWA 0% !
WEDLINY SZYNKI 2024
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Pozycjonowanie cenowe - grupowanie

Z punktu widzenia samej sprzedazy,
ustaleniu S3
rotacja danej linii produktowej.

Stock Prestige 500ml - udziaty wolumenowe w kategorii wg
przedziatéw cenowych

bardz - -

sokca:; wysoka standardowa niska rotacja
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. Pomocne w

jedno- i dwuwymiarowe okreslajgce zaleznos¢ pomiedzy ceng a

Stock Prestige 500ml vs Bialy Bocian 500ml - udziaty
wolumenowe w kategorii wg réznic cenowych pomiedzy SKU

Poziom réznicy
powyzej ktérego

Poziom réznicy
powyzej ktérego

nastepuje dynamiczny rotacja jest stabsza od

wzrost rotacji konkurenta
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Elastycznos¢é cenowa CM RE

, ! maksymalizujacych $rednia elastycznosé ceny regularnej:  -1,77
sprzedaz stuza , ktérych zadaniem jest E— - —
wskazanie punktu cenowego przektadajacego sie na najwyzsza Srednia elastyczno$c ceny promocyjnej:  -2,13
wartosc sprzedazy efekt promocyjny +15,6%
1,7 -5,0 -0,2 5,1 ‘ -1,6
12
5 < 24912t 10,4 |
o Obnizenie ceny z 3,39 zt .
% 10 na 2,99 zt (-12%) generuje Wejscie na cene 3,99 z 3,39 (+18%)
~ okoh:') 40% wzrostu rotacji nieznacznie obniza rotacje, co
3 i okolo 25% wzrostu generuje wzrosliobrartoéci sprzedazy
S = 8 wartosci s daz © okoto 13%.
przedazy.
o £ 2,99 zt; 6,3
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c @ ) o sprzedazy bardziej korzystne jest
QE.r 'g Obnizka do 2,49 zt (-17%) ~— i 3,9921; 4,3 obniien.ie ceny <0233 zhiniz
9 4 ha promocji przynosi — podniesienie do 3,99 zi.
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CMR{X

Podsumowanie

Indeksowanie cenowe

jako narzedzie do

Optyka obiektywnej oceny
Producentow vs poziomoéw cenowych.
Optyka Sieci vs
Optyka Klienta

Strategie cenowe i
narzedzia do

Skalowalnosé vs modelowania cen

Zaawanhsowanhie
metody analizy cen

Srednia

cena Marek Zachalski
Menadzer ds. sieci
handlowych
CMR[E

mob.: +48 512-985-816
marek.zachalski@cmr.com.pl
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Ekspert badan marketingowych
Opartych o analizy danych transakcyjnych

ANALIZY KOSZYKA COTYGODNIOWY
ZAKUPOWEGO ANALIZY ANALIZY N TESTY VIONITORING
Analizy zwyczajow sperymenty w
zakupowych oparte o dane CENOWE ASORTYMENTU sklepach SPRZEDAZY

transakcyjne

Ponad 15 lat doswiadczenia w analizie sprzedazy Kontakt

detalicznej w Polsce / cmr@cmr.com.pl / www.cmr.com.pl
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